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ECONOMIA _QUINTO
MODELOS DE MERCADO

Se llama asi a las diversas formas que tienen el mercado, sus estructuras y funcionamiento en la economia de
un pais.
El mercado tiene dos modelos claramente diferenciados:

1. Modelo de competencia perfecta

O libre competencia. Tiene las siguientes caracteristicas.

% Es un mercado «ideal»; pues ningtin mercado perfecto existe en la realidad.

% En este tipo de mercado el precio se establece a través de la oferta y la demanda.

% Los vendedores y compradores son «precio — aceptantes», dado que ninguno de ellos puede influir en
el precio del producto.

% Los bienes elaborados son homogéneos, pues no existen diferencias entre ellos, es indiferente comprar
un bien u otro.

% Lalibertad de las empresas o vendedores para ingresar o salir de este mercado es totalmente libre y facil.

2. Modelo de competencia imperfecta
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Competencia imperfecta

Productor: ganancias - Consumidores:
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Mercado polipdlico: el
productor impone el precio
aceptado por los consumidores
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Las caracteristicas mas resaltantes de este tipo de mercado son las siguientes:

D Los compradores y vendedores influyen en la determinacion de los precios.
D Las empresas no son «precio — aceptantes» sino «precio — ofertantes».

D Existen restricciones para el ingreso de nuevas empresas al mercado.

D Se producen fuertes pugnas entre las empresas por el dominio del mercado (por ejemplo, en
el rubro de publicidad).
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iSahias que...?

El monopsonio es cuando en un
mercado el control lo posee un solo
comprador; duopsonio, dos compradores
y oligopsonio, varios compradores.

Claros ejemplos de competencia imperfecta son los
monopolios, duopolios, oligopolios y competencia
monopolistica.

Monopolios:

D El empresario puede fijar los precios.

D Una sola empresa enfrenta la totalidad de la de-
manda del mercado.

D Los productos que ofrecen son unicos en el mer-
cado, no tienen sustitutos cercanos.

D Sonempresas grandes y poderosas economicamente.

D Existen barreras para la entrada de nuevas empresas,
que pueden ser econdmicas, tecnoldgicas, legales, etc.

;Sahias que...?

El monopolio natural se produce
cuando los requerimientos tecnolégicos
de un proceso productivo determinan
que los costos medios sigan siendo
decrecientes, incluso si la produccion es
muy elevada.

Retroalimentacion

1. ;Qué diferencias encuentras entre un monopo-
lio y una competencia monopolistica?

2. Menciona tres caracteristicas de un monopolio.

Advertencia pre

Las preguntas sobre este tema tienen
mayor complejidad en la UNI yla UNT
que en la UNMSM. jAtento a ese detalle!,
ino te descuides!

Duopolios:
D Cuando el mercado es controlado por dos empre-
sas o productores.

Oligopolios:

D Existen pocos productores, es decir, el nimero de
empresas es pequeno, lo que hace que cada ven-
dedor tome en cuenta lo realizado por los com-
petidores.

D Los productos son facilmente sustituibles.

D Cualquier decisién de una empresa (por ejemplo
el cambio de un producto o la variacién de un
precio) afecta a las demas.

D Por lo tanto, los precios son buscados por el em-
presario, enfrentandose a ciertas complicaciones
para establecerlos como: guerra de precios, reac-
cién de la competencia, etc.

Competencia monopolistica:

D Los productos son diferenciados.

D Seproduce una gran competencia dentro del grupo.

D Lainformacion sobre los precios, la variacion del
producto en cuanto a su calidad y produccion, la
publicidad, etc. Son conocidos y realizados uni-
formemente.

3. Mensiona tres caracteristicas de un oligopolio.

4. ;Qué es un monopsonio?




Trabajando en clase

De acuerdo a cada imagen presentada, elabora un concepto propio:

Su concepto es:

Esta imagen representa una competencia.

Esta imagen representa un oligopolio.
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Su concepto es:

Esta imagen representa un equilibrio de mercado.

Verificando el aprendizaje

Si una empresa se encuentra en situaciéon mono-
polica en un determinado mercado implica que:
UNT 2003

. La empresa puede manejar el precio del mercado.

. La empresa produce un bien homogéneo.

. Los consumidores no actiian organizadamente.

. La empresa conoce perfectamente el mercado

en el cual se encuentra.

5. Existen barreras al ingreso de nuevas empresas
al mercado.

Son ciertas:

a)Solo1,2y5

b)Solo1,3y5

c)Solo1,2,3y5

d)Solo1,3,4y5

e) Todas
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La exclusividad para la venta, fabricacion o explo-

tacion de una mercancia, se denomina .
UNAC 2004 - I

d) oligopsonio

e) monopolio

a) monopsonio
b) oligopolio
c) patente

Una estructura de mercado donde existe un solo
vendedor y la imposibilidad de entrada de otros
vendedores se conoce como

UNAC 2006 - 1II
a) mercado
b) oligopolio
) trust
d) monopolio
e) competencia



4. Generalmente existen empresas grandes, pocas en

numero, precio decisoras e interdependientes. Es-

tas caracteristicas describen al mercado .
UNT 2008 - 11

a) de competencia perfecta

b) monopdlico

c) oligopdlico

d) de competencia monopolistica

e) de monopsonio

Un monopolio es una empresa que produce un
bien que

UNI 2011 -1

a) no tiene sustitutos y en el mercado se enfrenta
ala competencia

b) tiene sustitutos y en el mercado se enfrenta a la
competencia

¢) no tiene sustitutos y en el mercado estd prote-
gido de la competencia

d) tiene sustitutos y en el mercado esta protegido
de la competencia

e) es producido por un pequefio nimero de em-
presas que compiten en el mercado

Oligopolio es
UNI 2011 -1I

a) una situacion en la que hay pocos vendedores y
muchos compradores de un producto similar

b) un mercado en el que existen muchas empresas
que venden el mismo producto

¢) una situaciéon donde solo hay una empresa que
ofrece el bien o servicio a los consumidores

d) una forma de mercado en la que hay muchas
empresas que ofrecen un mismo producto que
se diferencia por la marca

e) un mercado en el que el comprador determina
el bien y las caracteristicas de lo que debe pro-
ducir su proveedor

7.

10.

Dos empresas son las tnicas que actian en el
mercado produciendo el mismo producto, sin
distinciones significativas en su calidad o en cual-
quier otra caracteristica. Ambas compiten inten-
samente por colocar su producto a los compra-
dores. Este mercado puede caracterizarse como

UNI 2012 -1I
a) perfectamente competitivo
b) monopdlico
c) oligopdlico
d) en competencia monopolica
e) un cartel monopolico

Cuando una externalidad climatica negativa (por
ejemplo, una sequia) afecta el funcionamiento del
mercado libre de la papa, ocasiona, en dicho mer-
cado, un aumento en .

UNMSM 2013 -1
d) la productividad
e) la produccion

a) el precio
b) el consumo
¢) la oferta

Este tipo de mercado se produce cuando es con-
trolado por dos tnicos demandantes:

a) Monopsonio d) Monopolio real

b) Duopsonio e) Monopolio legal

¢) Oligopsonio

Cuando los productos son homogéneos significa

que:

a) No encuentran sustitutos con facilidad

b) Tienen sustitutos

c) Poseen elevados precios y alta calidad

d) Los demandantes no pueden copiar los pro-
ductos de forma pareja

e) Los demandantes pueden pagar el precio que
ellos deseen



